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Analysis of Neuromarketing Techniques Current State in Arab Markets: Case study of two
Arab companies
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Abstract:

This study aims to examine the extent of the adoption of neuro-marketing techniques in
Arab markets, using the descriptive—analytical methodology supplemented by a case study
of two Arab companies. The study reveals several key findings, most notably the limited
diffusion of these techniques across Arab markets, despite the presence of leading Arab
companies such as 4SIGHT and Ensignagency, which employ neuromarketing tools
including functional magnetic resonance imaging (fMRI) and eye-tracking technologies
Keywords: Neuromarketing, Neuroscience, Eye Tracking, fMRI, Arab Companies.

JEL Classification Codes: M31, D87, 033, L21
Résumé:

Cette ¢étude vise a examiner I’ampleur de [D’application des techniques de
neuromarketing sur les marchés arabes, en s’appuyant sur la méthodologie descriptive et
analytique, complétée par une étude de cas portant sur deux entreprises arabes. Les résultats
mettent en évidence plusieurs constats clés, notamment La diffusion limitée de ces
techniques dans les marchés arabes, malgré la présence d’entreprises arabes pionniéres
telles que 4SIGHT et Ensignagency, qui recourent a des outils de neuromarketing,
notamment 1’imagerie par résonance magnétique fonctionnelle (IRMf) et les technologies de
suivi oculaire (eye-tracking).

Mots-clés : Neuromarketing, Neurosciences, Suivi oculaire, fMRI, Entreprises arabes.
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