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 دور الذكاء الاصطناعي في حل مشكلات المتلقي للمحتوى الإعلامي الرياض ي

The role of artificial intelligence in solving the problems of the recipient of sports media content 

 

 معلومات المقال الملخص

فييظل ييطلرة اييقملرةقلمتسييعلروتعيي المعلات ييعلالرو، يي حلرلململقسييعالا ييم لرول مييالقل ميي للمتييقل   ييطلقيي لرو   قيي حلرولع مييعل

فييظلق ييلل  ةييعلقيي لرلمافيي دلرو قفييظلةييعالرظ،تكيي الرةق   يي  ال تيي لبشيي طلظي،يياالقتيي ل رلالقيي لت مسييعللمت سييعلرةل مييالا يي  قل

لي رجييييتلرول مييييالتلييييعي حلقل، قسييييعلفييييظلرةللمييييللقيييي ل ييييعلمسعلرويليييي الرلململقيييياالاتتس يييي لرو   قيييي حلرو   لمييييعلقيييي لرو  اييييعا

رلرةعيس  ليري  للم لمض  علإلىل   فعلرقلس الرويل الرةذيليل ر للقعلر لت ق تتلار لس ج تتلرو ق سعلارةثم  سيعالافيظل يذ

رةذك ءلرلا  ، عظلكأ علرظي  للرةلت، ة جسعلرة رلمعملو  ظ،يعل يذالرلماي  لاحالاةكيذرلل يظيلت  سيالرةيذك ءلرلا ي ، عظل

فييييظلرو،يييي للرلململقيييياللال  ييييعلق ييييقلالتييييقولتمريييي اللمييييطلضييييقااملق ق سييييعلار يييي  رتس سعلو ر مييييعلرةلليييي لاحلرظ،ذا ييييعلفييييظلا تيييي  ل

القييي للم،ييي ءلق رلميييال معييييعلقعيييت،  ملتمييي  للمليييىلرةييي عظلرةقلم ييي لارةلل سيييطلرو ضييي عظلر يييك لدلرو   قييي حالاةلتتييي يلرول مييي
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Abstract :  Article info 

In light of the rapid digital transformation and the proliferation of media platforms, the 
audience is now surrounded by an overwhelming flow of real-time information. This has 
significantly complicated the process of media reception and has contributed to a state of 
cognitive confusion among sports audiences. Moreover, the recipient faces increasing challenges 
in verifying the credibility of media content and distinguishing between reliable and fabricated 
information, in addition to the difficulty of selecting content that aligns with their interests and 
cognitive and cultural needs. In this context, artificial intelligence emerges as a promising 

technological solution to address these challengesا Therefore, the integration of AI in the media 

field is no longer a mere technical luxury, but rather an epistemological and strategic necessity to 
keep pace with the fundamental transformations in patterns of information consumption and to 
empower audiences to develop informed critical stances grounded in digital literacy and objective 
analysis of circulated content. 
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 مقدمة :

لتل لاحل لرةقلم   لرة  ق لفظ لرةق      لرلململ  لق  ل  شكع

للم يل لرةلعرقط لا م  لإذ لرظيعيثعا لرةلم،س ح للما ط ج  ق ع

ل لرةذك ء لا قص لرو   ق تا لرةتشمع لتلعي ح
ً
لق ّ    رلا  ، عظ

لاتش  ل لرةق  ضسعا لرلأ عرث لقل ب ع لفظ لجعيع لة رلمع
ً
ا   س 

رةلم ا قلرلالمل  لايعلإلىلايّل   لرةذك ءلرلا  ، عظلفظلرةق  ضعل

الاق لرول لمعلايليم غل ل ل0202ق س اللاالاال ،علل9.0راتاعلق ل

لل2.2 للمل  لللم   للاالاا للمت علل ت ل ، يلقق بل0202ق س ا ا

ل اي تسل ذرلرة،ت لروتع اعل % .(Statista, 2024) 92.1يمعاللمي

لرةق     ال لرويل ا لار ك لد لإ ل ج لمق  لفظ لرة تسل رةلل ل

ال سثلتقل0202ا  لق للمق لبش طلااضحلقلللااومس لاللم ايسل

لأاللققملت  سالرةذك ءلرلا  ، عظللملىل    لار علفظلتغ سعل

ل للم  لي  ع لق  للمظ ل ج للم ة  ا لا      لقل990222 عث  ل  لمع

لرةلم،س ح ل ذا للمتع لمعم لرةعس  ل .(IOC, 2024) رويل ا افظ

ل ل  رلظ لاي لرلا لم   سع لرةعار  ح لت ضح ق لل%52 اعتا

لت قفك قل لفظ لرلا  ، عظ لرةذك ء لإلاق ج ليثتّ، ي روش،  ي

ل للمرّ  للمي،ت  علل%30رةق  ضسعا
ّ
لرو ة للم ويل ا ل مك ق للم  قن ق

لرلا  ، عظ لرةلل (Deloitte, 2024) ا لم ةذك ء للم يل ذر قظ

للملىل لياقض لرظ،تك ا لات لم  ح لرولمعقع لرةلم،سع رلمق    ح

ل   طلق ل ل قّ للم يلإلارام لت تع لق  لاةعلجعيعم لرةق      رلململ 

ل.رو   ق حلاتمعيقلت  ابلقملتقمللم  تعللملىلرةذك ءلرلا  ، عظ

تلعي ل (Information Overload) اي علرةتشمعللم و   ق حلللللللل

لرةقلم  ا لرة  ق لفظ للمعامللقق     لرةمس   ح لتع ل ليل  ا   سث

لت، الل لالمع ل ّ  ةعا للمقرارح لارتخ ذ لق  ظ،ك   للملى رلأ قرلا

لإلم ق لاعلا ل سث للمس سا لإم ارح لة ضع لرة،  قم  رلأك لايتس ي

2004) (Eppler, للم يلق   صلرو   ق حل لرةلتس   لضقاام لملى

ذرت  ل)ك ةتتسعلارةل مسعلارة، ع(لا قاولروكتعلارةميئعلرويس عل

ل للالةللعيع ل  مسع لآ  ا لرةتشمّع لا نلجللم ل ذر لرةلعقطا ق  ل

لةتشتطل لتتلع للمط ل لعبا لرلم ل جسع لر خا ض للملى تمل ق

 .رةم للرو قفظلارلمن  دلاتقرجعلرةق   سع

ل)لللللللل للم و   ق ح لرةتشمّع ليتثط (لInformation Overload ت 

ليؤلايل ل سث لرةقلم  ا لرة  ق لفظ لرو ق سع لرةللعي ح لالمق  ا ع

لرةمس لرلملاار سعلتع ل لرةمعارح لإن  د لإلى لضختع للمتتس ح    ح

ل) لرة،اعسع لاا   سك ق لإ ل جسك ق لار خا ض  ,Epplerةلأ قرلاا

(الااغقلايلرةذك ءلرلا  ، عظللمق لكألارملارلمعملة لخاسال2004

لرةاسضالق لقلللرةللخسصلارة  اس لرو   الاتم،سعل ق ل ذر

(الاامقلLewis et al., 2020) (RAGرةل ةسعلرو   للم لا   ج عل)

ل) لرولتساع لرو ق سع لفظلSamuel et al., 2022رولءقع لإلالا ت (ا

لاا ال لإذ لة تش  عا لقض لما للم قط لإلى ليلل ل للمع روم لمط

(Lahlou, 2025لإلىلايلرلأ ،تعلرةذ سعل اعك للمعلتاقضللممئ ل)

ل م لمعل لقخ مق لإلى لاققا للاار  ح لت،بت ل ت  لجعيعرا ق ق س 

 سعلرةلاع  .رةل اسعلاض الرةشا  سعلالم لم 

ل   رحلا يعسعل لرلألالمس حللم  ليتشالتل سط لرةعس  ا ل ذر فظ

ل   ةسعل لتخلر  لرةت  لرةل ق بسع لرةعار  ح ل مص ل   اا تك 

رظي  للروعق علة ذك ءلرلا  ، عظلفظل س لم حلقلعلامالق  عل

لارةمس لال لرو،ه،سع لرةللعي ح لا ذةك لرةق  ضعا لقسعري فظ

لت لر  ، عظ لذك ء لا ،تع للم، ء لفظ لرةمعارحلرةل تستسع قرعظ

للاار  حل لاغس ب لة تعلخع ا لرو ق سع لارةق   سع رلملاار سع

لاغقل لرةق     ا لرظ،تك ا ل س   لفظ لرةتشمّع لة،  قم ق تمع

ق   يلتل ع  علةلا لمطل ثسالقعلرو   ق حل)إ   ءرحال

 لمس   حلروم ا  حالتل سلحلقم اقم(.

 الم ستلتر  لرلما  ةسعلرظ،  ق علرةل ةسع:

وير أنظمة ذكاء اصطناعي مدمجة كيف يمكن تصميم وتط

وفعالة في المجال الرياض ي تساهم في التخفيف من التشبع 

المعلوماتي للجمهور والممارسين، مع تجاوز التحديات 

المنهجية والتقنية، وتفادي الآثار الجانبية المرتبطة بالتصفية 

 المفرطة والعبء المعرفي المجتمعي؟
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 الإطار النظري:

 كنتيجة عن عوامل بيئية وتنظيمية التشبّع -أولا

التشبّع كنتاج لسوء التنظيم في برمجة الأحداث  1-

 الرياضية: 

   قولرلمم الرة،،قيلة تشمّعللم و   ق حال ت لاض تلإلم ق         

(Eppler, 2004)الرة،  قمل ،تس علةلا لمطلق   صلرو   ق حل

ل لا قاولروكتعلاالرةميئع لافظلقثطل)رةتتسعلارةل مسع( رويس ع.

لرلأ عرثل لةر ق ع لرةل،،سق ل"  ء ليُاكق لرةقلم  ا رةعس  

لرويل ال لتمعيق لاا ل    م لاا لإلارام لفظ ل شط لا ت للملى رةق  ضسع"

لرلملاار سعل لرةمعارح لتقرعظ للم ق مع لرلأ عرث لب ذا روقتمط

ل.ة تش  عي 

 ممارسات النشر المؤسسية:  1.1-

لرةق  ضلللللللللل لرلاتل لارح لاي لرةعار  ح لارو،،ت حلتمّ ي سع

ل"قت ا  حل لاتتمرى لرةقلمتسع" ل"رةاض ءرح لت تق رلململقسع

لاتشتسطل لرويل ا لتقر ق لإلى لقم اق لبش ط لتؤلاي لرةت  رةنشق"

ت  ارحلةعالرظ،تك ال  للق ل"ي ب"لقل ب لتالقت ل ع  قلفظل

رةتشمّعلرو قفظ.ل ذرلرة  ر قل  لا طلق لاا  لل  ءلرةل،،سقل

ل.االإلاراملرويل ال

 عوامل التشبّع: تصنيف - 2-1

لا قلؤا         لاكق رلاي لققرج ع  ,.Shahrzadi et al) ت ،ا

لم رقطلرةتشمّعلضت ل ئ حلتشتطلرة  رقطلرو   ق تسعل (2024

ل)لمقضل لرويل ا للمقق ع لك  ت ل ظذر لروكتع/رةميئع. الم رقط

رلم   ءرحالروم معالرلأقم ا(لغ  لق،،تعلاالقاقمعال ظن  لتمعل

ل.سعلرةت لتع  قلفظلرةتشمّعضت ل ذالرة  رقطلرةمسئ

 التشبّع الناتج عن فيض محتوى "اللحظات المصغرة:  2-

فظلرة  قلرةقلم  التلّ للرلا ك لدلرةق     ل ل لقل ب عللللللللللل

ارويل   حلرةم   مال (micro-moments) ""رة م  حلرو غقم

لاتشليتل لرة سغ لات، ع ا َّ ،
ُ
لرو لرويل ا لق  ل سضً  لينش ئ قت 

ل لرةم   الرظ،تك ا. ل)رةاسعي  لرويل ا ل سغ لفظ لرةل،ّ ع إي

ليُعرال لةق لإذر لرلم    سع(ا لرةللعيث ح لرةا ا عا رولخ  ح

لرةتشليتلرة، تجل لا ذر ال ع  قلفظلتشليتلرظ،تك ا.
ً
ر   رتس س 

لم ل سضلرويل الرور قجلق للِممطلرة، اق  لُ  عل تس علقم اقمل

 .ةع ءلرةل،،سقلفظلإلاراملرويل ال

 ك المنقطع:الاستهلا  -1-2

   دلروش،  يلا  ضحلان قل (Sutera) يلي طللمتطل  ت  ر        

ل ذرل للم لرظيعثللمر لق،  حلقل علام".
ً
ل"ق،م   

ً
ي ّ   يل كت 

ليض لمال لقخل اع للم، رح للمر  لة ت   ق ح لروشتت رةل  يع

لةل قفعل لرول  قط لرةل،،سق لفظ ل مص لإلى لايش   لرو قفظ رة بء

 .روش،ع

 سوء تنظيم المحتوى: الآثار السلوكية ل3 -

ل    سعللل للم رلمب لإلى لت،،ستت لا  ء لرويل ا لتقر ق يؤلاي

عاَدالاق لالمق   
ُ
ل:ا اعسعلت  علق لرةتشمّعلرو

لق لالاستخدام السلبي والقلق:   -3-1 لرةك  ط لرةتق يقتمط

رويل الرو قاضالرةذيل عك  تتلروش،علبش طل  ب ل)رةلتق قل

ل لاتقرجع لرةم ل للم   لام لتا لمط(ا لرلأ قللمل ل ذر لايُ ع رةق   سع.

للملىلايل تسعلرويل الغ  لروعرامل)  ءلرةر ق ع(ل
ً
رة،اس  للاةسل

ل.تضقلروش  ع

 ش  لرة،م شل  للالعبء المعرفي والذكاء الاصطناعي:  -3-2

لارةا   مل لرةللخسص لالاارح لاي لإلى لرلا  ، عظ لرةذك ء لااا

للأيلرو   ق حللم تتلق معملاقضختع
ً
لا ملتلضقاا علتلعيعر

ل عل   ل لرلأ لظ لرةل،،سق لفظ للم  ا لاج لا لير   لا ذر ة غ يع.

لاتتسسال لروع ا لةلصيس  لرلا  ، عظ لرةذك ء لالاارح تعقط

ل)إم ال لرةبشق ع لرلملاار سع لرةمعارح لقع لرو   ق ح لمقض

Adaptive Cognitive Fit.)ل

الإحصاءات والبيانات في تطبيقات الذكاء الاصطناعي  -ثانيا

 والإعلام الرياض ي

 صاءات والبيانات في تطبيقات الذكاء الاصطناعي:الإح -1

ل ق لل لق  لة لخاسا لرلا  ، عظ لرةذك ء لر   رتس س ح ت لتع

لة مس   حل لرةت   لارةلل سط لرو  ظ،ع لالاارح للملى رو   ق ح

 :رةضختعلاهظ

لإدارة حجم البيانات:  -1-1 لق، ع  ع
ُ
لةيل Slack AIت  رةل ب ع

Salesforce للمت سً لي  الرةذك ءل
ً

رلا  ، عظلفظلرةللخسصلقث لا

ليتثطللالاةعل لقعلق س ارحلرةق   طالق 
ً
ارةملثالإذلتل  قطلي قس 

لق رجكعل ق ل للملى لرلا  ، عظ لرةذك ء للمعام للملى  تسعلارضيع

 .(Salesforce, 2024) رو   ق ح

لأداء النماذج:  -1-2 لقثط ل BART ممتل ت ذج  PEGASUSا

لت لالمع لرةللخسصلرةل ق بسعا لقك   لفظ
ً
للم ةس  للمس سلذةكلالارءً ق

ل لقمس س لقثط ل تسع لقؤاقرح لايل .ROUGEلم  لخعر  إلا

رلألالمس حلتؤ علايل ذالروم ييسلرلآةسعلغ  لك  سعالق ل علععظل



 

 

 

 

 

 

 دور الذكاء الاصطناعي في حل مشكلات المتلقي للمحتوى الإعلامي الرياضي

77 

لاق   لمسك   لرولخ  ح للالمع لةضت ي لبشق ع لتمسست ح  رلملت لا

(Lewis et al., 2020). 

ا كقحللاار  حلفظلق  للرةلت  طلحدود فرط المعلومات: -1-3

ل تس حلق لإلاق ل للمعلاي لب ضلرة،ت ذج لإلى لرةمس   ح لق  اقمع

لذرتت ليثبتلايلرةذك ءلرلا  ، عظ لق   يؤلايلإلىلر خا ضلالارئ  ا

 ,Zhang & Yang) ةيسللمت،أاللم لتلعي حلرةتشمّعلرو   ق تا

ل.(2023

 الأطر الإحصائية والمنهجية في الذكاء الاصطناعي: -2

لق لرلأمقلرةت لتملض  ل
ً
لت ضحلرلألالمس حلرلأك لايتسعللمعلار

ً
تل سل

ل
ً
للالمسم 

ً
 :إ    س 

 Adaptiveيم  حلإم الل:(ACF) الملاءمة المعرفية المتكيّفة -2-1

Cognitive Fit (ACF) للملتسسال لرلا  ، عظ لرةذك ء ليم   اي

ل ذال لرقلُر ح لالمع لروعلخع . لةمعارح
ً
لا م  لرو   ق ح لمقض

للملىل لت لتع لآلظ لت  ق لاقل ك م لت  ابلرلمل  لايع للمر  رةاقضسع

 .(Payne et al., 2022) ةمس سلرلألارءلرو قفظلمس   حل تسعل

قاس فعالية  -2-2
ُ
قياس الفعالية: توص ي الأبحاث بأن ت

عبر  (والتلخيص RAGأنظمة الذكاء الاصطناعي )مثل أنظمة 

لةعال :مؤشرات كمية تشمل لرو ق سع لارةعلمع لرةمقرءم  ق 

 .(Chen et al., 2024) روعلخعق ي

 المجال الرياض ي:البيانات والإحصاءات في   -3

 يُنتج المجال الرياض ي كميات هائلة من البيانات الضخمة

(Big Data) يمكن تحليلها بطرق كمية متنوعة: 

لرلم   ءرحلإحصاءات المحتوى والسلوك:  -3-1 ل ذا تشتط

لرةم   م لروم مع لة ق  ضس يا لرةمعنا لرلألارء -micro) لمس   ح

moments)حلفظلإلاراملالارةللعيث حلرةا ا عالق لياقضلتلعي 

 .تع للرو   ق ح

لرةق  ضس يلدراسات الرفاهية:  -3-2 ل  ل للمل ث ا كقح

رةشم بلايلرةمس   حلرلم    سعلتتشالا قلرةتشمّعلرو   ق تال

 Smith et)لملىلقلغ  رحل اعسعلقثطلرةم للار خا ضلرةق   سعل

al., 2023). 

لتقارير مؤسساتية:   -3-3 ل NCAAنشقحلرةي تمق قًرلل0202لم  

رلم  ءمللمر لرلم    تلارويل الرةع ب الر ت،علإلىللمس   حلل  لل

قسعر سعلةمس سل ل  جلرةل قضلروتثالة تلل اللملىلرةق  ضس يل

 .(NCAA, 2024) ارظ،ت    

لر لبس   حلتصميم الدراسات: -3-4 لرلملت لا لرلألالمس ح تم  ح

لةمس سل ق لرو   ق حلةعالرظ،تك ال لاتل سلحلتتقرا ع  تسع

عيعلقلغ  رحلقثطلق عللتتقرالرةنشقالقعل الرةق     القعلتل

 .رلا تم االا  لمسعلرويل ال

 أنواع المتابعين والجماهير الرياضية:  -4

لقل اال  & Trail) يتت لت نسالرظ،ت    لرةق  ضسعلا لللمعم

James, 2019): 

يل ب  يل :(Casual Fans) المتابعون العرضيون  -

ل
ً
لا قتمطلر لت قكقلغ ةم  لم ة   ستلبش طلغ  لق،ل،قا

 .االرظ، لرلاجلت عظ

ةعي قل :(Committed Fans) المتابعون الملتزمون  -

لرةم لمعمل لايش   ي لقلعلاا للماق ل ل  لمت راتم  

 .رلأ   سعلةل،ت    

للم لاءل :(Die-hard Fans) المتعصبون  - يلت  اي

 .لم ماالاعيعلار خقر لقم اقلفظل   علرةاق ل

 :(Digital Fans) المتابعون عبر الإعلام الرقمي -

لا اض  يل لرةل مسم حلارةمثلروم اقا   لتعايللملى

 .رة م  حلروخل قملارةلل سلحلرةلا لم سع

 :(Star-driven Fans) الباحثون عن النجوم -

لبعببل  قلقلعلا
ً
 .يل ب  يلا  ضعلاال  لاي 

الاؤ قللم  قللملىل :(Local Fans) الجماهير المحلية -

 .رلا لت ءلرظ،غقرفظلارلاجلت عظ

لا عيعل :(Global Fans) العالميةالجماهير  - يل ب  ي

للمر لرة  ةقالقع  لم يللم ة  وعلرةق  ضسع
ً
 .ا   ق 

 :(Escapist Fans) الجماهير الانفعالية/النفسيون  -

لق ل لرةكقاب لاا لرة   ست للم  لرةق  ضع لفظ يملث ي

 .ضغ  لرظيس ملرةس قسع

 تقرير تقييم الإنتاج العلمي في إدارة التشبّع بالمعلومات: -5

 :كقلرةلل سطلايلرلم ل جلرة    ل غ الروي االرةثل عللمل ر يليُ،

 ا سل ،ق علقلي،ع :قل الاالل. 

 ل  .   للتم،سعلقلمعقع :قل ال  ي 

 لاار  حل    سعلقسعر سع :قل ال  ةث. 

لرة،  قمل ل  ل لا ق ع لق ق سع للم لمعم ليضت للم، ء لرةل  يع  ذر

لرةع  كال لرةلل سط لقع لرةلم،سع لرلألاارح للاقج لإق   سع اي   

 .ةل   قلقم اف حلا ث ل  لم سع

 التشبّع كنتيجة عن عوامل بيئية وتنظيمية: -5-1

 لق تمعل :طبيعة الإنتاج العلمي لق،ه،سع ققرج  ح

لاامقللمتطلقلمعقع
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 -أبرز المخرجات/النتائج العلمية: 

ققرج  حلا ق عل ّ،اتللم رقطلرةتشمّعلإلىلتحديد العوامل:  -

 .لم وكتعشخ سعالق   ق تسعالافسئسع/قل  معل

 :(Adaptive Cognitive Fit – ACF) إطار التكييف المعرفي -

لا لل لرو   ق ح لة قض لرلا  ، عظ لرةذك ء لتتسسا يم  ح

 رةمعارحلرلملاار سعلرةبشق عالب عولرظيعلق لرة  ر للرو ق سع.

لروت ا  حلتطبيقات تنظيمية:  - لتؤ ق ل سا لت ضّح لاار  ح

ل)قثطلت تسقلرةاض ءرحلرةقلمتس للارقطلرلاتل لارحلروؤ عسع ع

 رةق  ضسع(للملىلتقر قلرويل ا.

 لقعل  :تقييم جودة الإنتاج العلمي للم ةسع ل ،ق ع لم م

لرة،،قيل لرلمم ا لُ  عّ ل سث لارضحا ل س   تا ت جت

لا س   حل لرلاجلت لمسع للم ةمل ث لاققتم     ض، 

 .(AI-safety) رةعلقعلفظلرةذك ءلرلا  ، عظ

رةالتشبّع كنتيجة عن فيض محتوى "اللح -5-2
ّ
 "ظات المصغ

 لا   سعل :طبيعة الإنتاج العلمي لتم،سع  ت ذج

 .الاار  حل  ةعل ، لمسعلار  علرة،   

 أبرز المخرجات/النتائج العلمية: 

لاقجلالاسترجاع المعزّز(: ) RAG تقنية .1

لرة،ت ذجل لقع لرةتثسا لرة،ص   رلا   ج ع

لقعلّمتعل للالمسمع لإج لم ح لةل ةسع رةل ةسعيع

 ة مقرءملرةش ق ع.لم وقرجعالقت ليم طلرظي جعل

 (BART) قثطنماذج تلخيص متقدمة  .0

لفظل (PEGASUS)ا للم ةسع ل   ةسع ا متت

لرةلم سعيع لروم ييس لاي لاغق  رةل  ابا

(ROUGE) للا لتت لل لاتلل ج لك  سع غ  

 .لم ةلمسست حلرةبشق ع

لقثطلدراسات حالة صناعية:  .3 ق،  ح

Slack AI لارة  تيبل لرةللخسص تعل تط

لرةق   لق س ارح لقع لقث للة ل  قط لا    طا

 .لمتلظلة لخاسالق لرةتشمّعلفظللميئ حلرة تط

 لات مسمال :تقييم جودة الإنتاج العلمي لتمر  لمتل

احلق لايلرةذك ءل
ّ
لايلب ضلرةعار  حل ذ لغ   لم يا

ليؤلايل لإذ لرةتشمّعا لق  ل   نا للمع لذرتت رلا  ، عظ

لإلىل لرو ةسع( للم  ع لفظ ل) ت  لرةمس   ح لق  لق  ع إلاق ل

 .تقرجعلرلألارء

 ثار السلوكية لسوء تنظيم المحتوى:الآ -5-3

     لرة لرلم ل ج لا اعسعل :ممس ع ل    سع المل ث

 .قعلم قعللمل  س حلاقللمسعلاتم ا قلقؤ عسع

 أبرز المخرجات/النتائج العلمية: 

للم   لامللالآثار السلبية على الرفاهية: .1  بتلراتم  لرةتشمّع

لايل لا كقحللاار  حلقسعر سع ل ت  لارلمن  دا لرو قفظ رةم ل

لقعل   حل لي  ع لرلاجلت لمسع لة شم  ح لرةع ب  رلا لخعر 

 .رةم للةعالرةق  ضس يلرةشم ب

رةل اسعل :(Filter Bubble) "خطر "فقاعة التصفية .2

لق ل لتلعّ للمع لة تشمّعا
ً
ل ل لك ن   لاغق لة تلل اا رواقمع

  قّضللآارءلقل، لمعلاتؤلايلإلىلر لس  لق قفظ.رةل

لتقارير مؤسسية:  .3 لتم ا ق لغقرا  NCAA (2024)لملى

لرولتقال لرةل قض لتأ    ل  ل لقسعر سع للمس   ح للمعّقت رةت 

 ة تلل الرةقلم  لفظلرةميئعلرةق  ضسع.

 لقم اقل :تقييم جودة الإنتاج العلمي لت ق ب  تلمل

لرةع   س لرلآ  ا لتثبت للم  ع لقسعر سع لقعللمعار  ح عا

لرلا  ، عظ لرةذك ء لا ،تع لاا  سع ل ل   ت جي  ح

(Explainable ML) لةعال لارةللتق لرةثمع ةل    

 .روعلخعق ي

 الأمثلة الواقعية عن صعوبة متابعة المنافسات الرياضية: -6

لت رجتل للم تت لرةق  ضسع لرو،  ع ح لقل ب ع لايّ لرةعار  ح ،كق
ُ
ت

لاتشم لرو   ق ح للمتث  ع لتل  ل لق  ريعم لرويل االتلعي ح ع

لروم ا  حل لفظ لا قم لاق   ل اعت لرةق      لرظ،تك ا لي ع  سث

رو  رق،علارظخس ارحلرلململقسعلرول علامالرلأققلرةذيليؤلايلإلىلق ل

ل للم،  قم لرلملااركاُ  قو للم يل ارةتشمع لرة ق،سع لرةا را  لاي  ت 

اق   لت،،سقلرةم  لاحلرة  وسعلاق، مللرظ،تك التخ لللم ر لل

ل لمستالإض  علإلىلرةمس لالرةلم،سعلروقتم علإض  سعلققتم عللم ة

 .لم  لاملرةمثلاالت علالرو،  حلروع  لمع

 أبعاد التحديات الواقعية -6-1

  تشبّع المحتوى (Content Saturation): ت علال

روم ا  حلرو  رق،علضت لرةم  لاحلرةتر ال)قثطلكأسل

لاق  ل ل   فع ليخ ل لرلأاومسع( لرلأة  ب لاا رة  ةق

 .رقلس الروم ا  حلرةت ليل ب ك روش،علفظل

 كثافة المعلومات (Information Overload): ت، عل

لق رلمعال لت مسم حا لت ا    سعا ل)لم، رح رو،  ح

لتضخقلرويل ال ليؤلايلإلى ق،  حلت ر طلرجلت عظ(

 .ا   فعلرةلتس  للم يلرلأقم الرظيمسمسعلارةش ئ  ح
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 الفوارق الزمنية (Time Zones): لرو،  ع حلرة  وسع

للم ةنعمعلةم ضلرو، ملال بثلفظل  لم حلقلأققم
ُ
لمعلت

 .قت ليم طلق ل قصلرول ب علروم اقم

 القيود التقنية (Technical Barriers): ض ال

لرا  رك حل لإلى لرظي جع لاا لرةقلمتسع لرةلللسع رةمنسع

 .قل علامل  سللرة   للرةع سلة تلل ال

 التشتت الإدراكي: 

    (Cognitive Load) لرلم    س ح ارةل  سم حللا قم

للم ل لت ق ت للمت   ق ح لروش،ع لتثمط للمع روم اقم

 .رلا لتل عللم ظيعثلرةق     

 ل :التزاحم الزمني مع الالتزامات اليومية 

لاال           لرة تط لاالم ح لقع لتل  اض للمع روم ا  ح

لرول ب عل للملى لرظ،تك ا للمعام لق  ليلعّ لقت  رةعار عا

 .رةا  سع

 البعد التنظيمي للتحديات 6-2

 ل لقق  عل :رة  ةقكأس لقلل لرةس   لفظ لقم ا  ح اابع

 .رو،ت لم حالب ضك لفظل اسلرةل لمست

 لرلأاومسع لآيل :رلأة  ب لفظ لرو،  ع ح للمشقرح ت،،سق

  ....ار عل) م  عالاة  بللم اال قملم  قم

 لم  ةع NBA: قا لرةل لمستلت  طلروم ا  حلتبثلفظل 

 .  لم حلقلأققملةل،تك الق اجلرة لاي حلروللعم

 لرةتر الللم  لاح لات رقن  ل :رةلنس لروم ا  ح رقلعرلا

ل.ي ّ بلقل ب علكطلرةللمم يلرواض  ي

 ثالثا: طبيعة التشبع المعلوماتي في البيئة الرياضية الرقمية

 :الانفجار في كمية المحتوى الرياض ي -1

لفظل    
ً
ل مسمس 

ً
لر ا  ار لرةق  ضسع لرلأ عرث لقل ب ع لق  ل  شكع

ل لرول  ع لرو   ق ح لرةصياس يل تسع ليل مى ل سث ا
ً
ي قس 

القت ليخ لل  ةعلق ل
ً
رةق  ضس يلقئ حلرةق   طلرلململقسعلي قس 

لق ل لي  ط لروعلتق لرةلع ل ل ذر لرةشعيعا لرو   ق تا رةللتسط

لارويل ال لرة  ةسع لرةمستع لذي لرويل ا للم ي لرةلتس   رة  ب

لتا لمتتل رةث   يا لرلاجلت عظا لرةل ر ط لا   ط للم ق افظ

لتل لل لقع لة تلل اللمر للروش  ع لق،ل  ي لإلى لرةق  ضسع رلأ عيع

لرةق تسع لرةقلمتسع ، مما ضاعف من تعقيد المشهد لم، رت  

 .الإعلامي وأدى إلى تشبع المعلومات

 :تأثير اقتصاد الانتباه على استهلاك المحتوى  -2

تغ  حل    س حلرظ،تك الرةق     لفظل طلرلمل  لالرلا تم ال          

ل   رح لتم  ت ل سث لرةللتسطللرةقلم  ا لبعبب رلا تم ا

لفظل لروش  عم لنعب لتقرجع للملى لذةك لرن تس لالمع رو   ق تاا

لرةمع  لةتقم لرلأقق  ا لرةعااي لقثط لرةتر ا لرةعاا  ح  ب ض

(NFL) ل لل%1.1لمنعمع لق  ق لق ل0295-0291قلل ل كق ل ت  ا

ُ  قوللمي"رلمل  لالرولخ  ح"ال سثلياضطلروش،  يلقش  عمل

لق ل
ً
 .روم ا  حلرة  ق عقلل القخل قللمعلا

ل
ل

ل  frops  oo cnل irocpac pل acasrcل acfporo lل noisل  forp ل

sis p ل o ل cل  pcpooa0ل onno prcpo lل psad onol ل o spل o ل

 forp لirocpac po lلc pلsis pلaoisrcls.  

لل:التحديات التقنية في إدارة المحتوى الرياض ي -3

لللللللللل لرةق      لرلململ  لاقك ح لق  ريعمالت رجت لتم،سع تلعي ح

لتل  لل لقش كط لق  لب   ليقتمط لاق  لرويل ا للمق ،ع المق   

 ت ل ش طلتل سطلرةمس   حل لم ظيم  لرةقلمتسعلارلأق لرةعسر رناا
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لرول، قسعل لةلأ تسع
ً
ل ،قر ا

ً
لا يعس 

ً
لتلعي  لاإلارات   رةضختع

 .ة مس   حلفظلتل سطلرلألارءلرةق     لا كقل   دلروش،  ي

للللللللللللللل:للذكاء الاصطناعي في التغطية الرياضية الثورة التقنية -4

ل للم ايس لااومس لا لرةذك ءلل0202قث ت لر لخعر  لفظ لتل ل  م ع

لرةذك ءل ل"اج،عم م مت
ُ
لا ل سث لرةق     ا للم لململ  رلا  ، عظ

رلا  ، عظلرلأاومسع"لةعقجلرةلم،س حلرةذ سعلفظلجتعلرو   ق حل

لات  ي ك ا لرلاإ ل جك  لقعق ح لر لخعقت لرلأاومسعلالمع ةمث

رةذك ءلرلا  ، عظللمنش ءلقلخ  حلت م  سعلةلأ عرثاللمعاحللميل

ل.ا  ضعللمعلمقلق لروذ   يل09ا  ضعل قلت   تلإلىلل92

ل
ل

 :التطبيقات العملية للذكاء الاصطناعي في البث الرياض ي -5

للم ةذك ءل لروعلم   لرةق      لةلإلمل  لرة ت سع لرةل مسم ح تشتط

 :رلا  ، عظ

 ة تلل اللمر لق را قس حلتل سطلرة  اللرلم ل جلرلآلظ

 .ارةمس   حلفظلرة لمتلرةا لظ

 لرةاقلايعل لتاضسلتت لا ل لروش  ع لت قفع تخ سص

 .ةل    لرةلا لمط

 لرةق  ضس يل لول ب ع لرةلتساسع لرة  ق  رح للملى رلالملت لا

 .ارةلم  لرةلي، حلروكتعللمعلمع

 
ل(0202-0202 ت ل   لرةذك ءلرلا  ، عظلفظلرةق  ضعل)

ل
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لل:تحليل البيانات والتعليق الذكي  -6

تتيييييييييييس لق را قسييييييييييي حلرةيييييييييييذك ءلرلا ييييييييييي ، عظلتل سيييييييييييطلرةمس  ييييييييييي حللللللل

رةق  ضيييييسعلرو مييييييعمللمعلميييييعلا ييييييقلمعاللمتييييي ل عيييييي لمعللمليييييىلر ييييييلخقرجل

 لا ،تعل
ّ
ا ت  لااؤاللمعلتغسبللم لروي   يلرةبشق  يال ت لتتت

"رةل  سييللرةييذكا"لقييي لتمييعيقلتل ييسلحللالمسميييعلات  سميي حلقم ايييقمل

ا ،يي ءلروم ا يي حال تيي ل ييعثلفييظلااومسيي لاللميي ايسللمييعلمقل ق ييللرةييذك ءل

 .رلا  ، عظلرةل بعلةشق عللملظللم لم 

  :تأثير الذكاء الاصطناعي على تفضيلات المشجعين  -7

قيييي لروشيييي،  يلرة يييي وس يليييييقايلل%52 شيييياتلرةعار يييي حلايل       

 للمستعلفظللاقجلرةذك ءلرلا  ، عظلفظلت قفك قلرةق  ضسعاللمي،ت للمرلّ

 ةييييعللم ةييييذك ءلرلا يييي ، عظل30%
ُ
ا ،كييييقل .لميييي ل مييييك قللميييي ويل الرو

(لارويل ال%02تل للارضحل ل لتاضسطلرةللعيث حلرةا ا عل)

(الإضيي  علإلييىلرلالملتيي لاللملييىلقلخ يي حلرةاسييعي ل%02روخ ييصل)

 ..اقم لملحلرةللمم يل ت  لااللمعي عللم لروش  عملرة  ق ع

 خاتـــــــــــــــــمة:ل

لرةق  ضسعللللللل لرلأ عرث لقل ب ع لق  ل لاي لإلى لرةعار ع ق  ت

لرةتشمعل للم ي لرةلعرقط للما ط للمتسمع لر لم ةسع لقق  ع   يش

لإذل لرلا  ، عظا لرةذك ء لةلم،س ح لروتع اع لارةل  ا رو   ق تا

لروم ا  حال لق  ل   ط للملع ل لقل م  لرةق      لروش،ع اضحى

م عللم ةتشتتلارلم    س حالارةلل سلحالق ليخ للتلعي حلققت

لارويل ال لرو     لرويل ا للم ي لرةلتس   لا   فع رلملااركا

لإلم لامل للملى للمعاتت لرلا  ، عظ لا بتلرةذك ء لروم لمطا لفظ رةث   ي.

لرةلخ سصال لالاارح للمر  لرةق      لرلململقا لروشكع تشتسط

لفظل ارةلل سطلرةذكاالارلم ل جلرلآلظلة تلل االا  لق ل كقلج س 

ل للم ايس ل ظيل ،ت لل0202ااومس لا لافذةك للم ة  ا لا  لاي ذج

للم حلضقاا  ل لرةلت، ة جظ لرو   ق حلارلالمل  ا رةل ر يللم يلإلارام

لرظ،تك ال ل  ج ح لتل    لقل  ق ع لا  ضسع لت قفع ةضت ي

ل.اتعل سبلةللعي حلرةميئعلرةقلمتسع

للملثسعل لت  س ح لق ت لمع ل س غع ليتت  لمق لت لق  للملى لم، ءً

 ات مسمسعل ت ليلظ:

 

 

 

 

 التوصيات

  لمر للاستراتيجيات إدارة المحتوى الرياض يتطوير

لتم سطل للملى لتع لمع لذ سع لاتقاس  لت نسا ا ،تع

 .رةتشمعلرو   ق تا

  توظيف الذكاء الاصطناعي في تخصيص تجربة

لقثطللالمشجع لرةاقلايعا لتاضسلتت لقع ليت،  ب لمت 

 .إلمعرلالقلخ  حلشخ سعلاالإا  ارحلق جكع

 لت  ساللتعزيز الشفافية والمصداقية لقلل ق 

لرلآلظت لرةللمل و   لعل (Fact-checking AI) م،س ح

 .رلأقم الرة ر اعلارةش ئ  حلرةق  ضسع

 ةضت يلج لامللالاستثمار في البنية التحتية الرقمية

لا  لل لت سل لرةت  لرةلم،سع لرظي رج  لاتم سط رةمث

 .رظ،تك الإلىلرو،  ع ح

 لر لخعر للتدريب الكوادر الإعلامية والرياضية لملى

لرلال لرةذك ء لرويل الالاارح لاتل سط لإ ل ج لفظ   ، عظ

 .لاايلروع سللم ةمسقلروك،سع

 لرةذك ءللإجراء دراسات مستقبلية لا ق   ل

رلا  ، عظللملىل    س حلرظ،تك الرةق     الق  عل

ل
ً
علآةس 

ّ
 . ست ليل  لللم ةثمعللم ويل الرو ة

 الاقتراحات البحثية المستقبلية:

 لةعالدراسة الأبعاد النفسية للتشبع المعلوماتي

لرلا تم اال للملى لتأ   ا لا ساسع لرةق     ا رظ،تك ا

 .رلا لتل عالارتخ ذلرةمقرالفظلرقلس الرويل ال

 لتحليل مقارن لتجارب استخدام الذكاء الاصطناعي

ل)قثطل لرة  وسع لرلأ عرث للم ي لرةق  ضسع لرةلغ سع فظ

 .رلأاومس لاالكأسلرة  ةق(لاف يلرةعاا  حلروي سع

  ولد قياس مستوى الثقة بالمحتوى الر
ُ
ياض ي الم

لمر للمس، حلقخل اعلق لرظ،ت    للبالذكاء الاصطناعي

 .)ام بال م االجتك القلخ صالجتك اللم لاي(

  بحث العلاقة بين الذكاء الاصطناعي واقتصاديات

لت  ةسالالرياضة للملم سط ليل  ل ل ست 
ً
لق     ا

 .رلم ل جلرلململقالا   لاملرة   عرحلرةل  ا ع

  في تمكين ذوي استكشاف دور الذكاء الاصطناعي

لرلأ عرثلرةق  ضسعللالاحتياجات الخاصة ق لقل ب ع
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لم ق لقملتقمل)قثطلرةل  سللرة  تالرةذكالاالرة  جتعل

 .رةا ا ع(

 لا لخعر لرةذك ءللتقييم الأبعاد الأخلاقية والقانونية

ليل  لل ل ست  لق  ع لرةق     ا لرلململ  لفظ رلا  ، عظ

 .لم و تسعلرةاتق علا م  لرةمث

ل العلاقة بين الإعلام الرياض ي التقليدي التنبؤ بمستقب

ل.فظل طلرلالملت لالرو  ريعللملىلرلأ ،تعلرةذ سعلوالإعلام الرقمي

ل
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