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   مݏݵص:
تم  ل والاتصال  الاɸتمام    قد  الاعلام  مجال   ʏࢭ الباحث؈ن  طرف  العملية من   ʏࢭ  ʏالتفاعڴ بالبعد 

اݍݵاصية  و  الاتصالية   "التفاعلية"  تمثل  اتصال  ɠوسيلة  الان؅فنت  ظɺور  Ȋعد  إلا  حقيقي  Ȋشɢل  يبدأ  لم 

فٕڈا   وسائل    ،والرئʋسة   ʏࢭ وتطبيقاتھ  المفɺوم  ɸذا  دراسة   ʄإڲ سعت  الۘܣ  الدراسات  من  العديد  ظɺرت 

و    و  ،   اݍݨديد  الإعلام  ،  ʏالتفاعڴ تأث؈فات وادوار الاعلام  تم ظɺور مقارȋات نظرʈة تناول فٕڈا المتخصصون 

  .ʏالاجتماڤ التغي؈ف   ʄعڴ اݝݰتمل  التأث؈ف  و   ، التعب؈ف  وحرʈة  المشاركة  و  الديمقراطية   ʏࢭ التأث؈ف   ʄعڴ قدرٮڈا 

م واܷݳ بالإعلام التفاعڴʏ عڴɠ ʄافة  ɸذه الآراء تفاوتت تصɴيف سمات وادوار الاعلام التفاعڴʏ ، فالاɸتما

بجوانب   الالمام  اردنا  الدراسة  ɸذه  خلال  فمن  والتجارʈة.  واݍݰɢومية  والإعلامية  الأɠاديمية  المستوʈات 

تصɴيفات   وتحديد   ʏالتفاعڴ والإعلام  والاتصال  الاعلام  علوم  ميدان   ʏࢭ والمستجدة  اݍݨديدة  الاɸتمامات 

 . المداخل النظرʈة لھ

  ، الاعلام التفاعڴʏ ،ادوار  الاعلام التفاعڴʏ ،المداخل النظرʈة ،نظرʈات وسائل الاعلام    :   يةɢلمات مفتاحال
  . النظرʈة التكنولوجية

Abstract: 

          Researchers in media and information field have been showing interest for the 

interactive dimension of communication operation, and this it did not start in a clear manner 

until the appearance of the internet  as communication means that represents principal 
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interactivity that, however, it appeared many studies which led to the study of this concept 

and its applications in the new mass media. 

         This led to converge theories that researcher specialists have been earching the 

influence and the role of the interactive media and its capacity influencing democracy, 

participation and freedom of expression. Probably its influence on the social change within 

these opinions that has passed to assort the characteristic and the role of the interactive 

media.  The interest is clear for interactive media at the academic, media, government, and 

commercial levels. 

     From this study [one] wants to wrap up the new interest and the latest developments in 

the information and communication science, interactive media, and determine its theoretical 

introduction categories. 

Key words: Interactive media, Interactive media role, Theory introduction, Mass media 

theories, and Technology theory. 
 

 :    مقدمة

تواجھ الباحث؈ن إشɢالية ك؄فى تتعلق بمدى ملائمة النظرʈات والمداخل النظرʈة والنماذج العلمية الۘܢ       

التقليدية ، حيث قامت Ȋعض  تم استخدامɺا لدراسة عناصر العملية الإعلامية المبɴية عڴʄ وسائل الإعلام  

  ، اݍݨديد  ࢭʏ بʋئة الإعلام   ʏالسلوك الاتصاڲ لتفس؈ف  والنظرʈات  النماذج  Ȋعض ɸذه  باستخدام  الدراسات 

مات النماذج والنظرʈات الاتصالية القديمة يجب اعادة النظر  إلا أن واقع الأمر ʇش؈ف إڲʄ أن كث؈فًا من مسلَّ

ا وشبɢات  اݍݨديد  الإعلام  نموذج  وف   القديم فٕڈا  اݍݵطي  النموذج  عن   ʏوالتخڴ  ʏالاجتماڤ لتواصل 

  للإعلام.

      ʏالتفاعڴ ادوار وسمات الاعلام  ب؈ن  العلاقة  دراسة   ʄإڲ  ʄسڥʇ الذي  البحث  يأȖي ɸذا  وضمن ɸذا الإطار 

ة  والمداخل النظرʈة لھ ࢭʏ  العملية الاتصالية و ࢭʏ تطبيقات الإعلام اݍݨديد المتمثلة ࢭʏ المنتديات الإلك؅فوني 

  ʏالتفاعڴ للاتصال  نموذجاً  تمثل  يجعلɺا  مما   ، العام  للرأي  ساحة  Ȗعد  الۘܣ   ʏالاجتماڤ التواصل  ووسائل 

ʏسم بالعمق وال؆فاء الموضوڤȘالذي ي.  

نطرح          ɸذه  :  التالية  الاشɢالية  وʈجعلنا   ʏۂ وما  اݍݨديد  للإعلام  ونظرʈات  نظرʈة  مداخل  ɸناك  ɸل 

  ؟ . النظرʈات كدراسات حديثة

  Ȗساؤلات الدراسة:  -

    ؟  مفɺوم الإعلام التفاعڴʏ ما -

-  ʏ؟   هالتفاعلية و ادوار  ھسماتوما ۂ  
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  ؟ النظرʈات المفسرة للإعلام التفاعڴʏما ۂʏ المداخل و  -

-  : الدراسة  التفاعڴʏ وسماتھ    اɸمية  ࢭʏ مجال الاعلام  الدراسة من معلومات جديدة  تضيفھ  تكمن فيما 

ونظرʈاتھ ࢭʏ عصر يȘسم بالتفاعلية والتبادل المعلوماȖي ،كما يمكن ان تؤسس الدراسة لبحوث اخرى من  

م قبل باحث؈ن اخرʈن للتعمق والتطرق للموضوع من زوايا اخرى ࢭʏ ظل  التطور الذي Ȗشɺده وسائط الاعلا 

  اݍݨديد ، والبحث ࢭʏ نظرʈاتھ وتأث؈فاتھ. 

  اɸداف الدراسة:  -

 عڴʄ خصائص الاعلام التفاعڴʏ وأدواره.   الضوء Ȗسليط إڲʄ الدراسة  ɸذه ٮڈدف -

- ʄومداخلھ. الكشف عن عڴ ʏات وسائط الاعلام التفاعڴʈنظر  

-   ʏالاعلام التفاعڴ ʏة وتطبيقاٮڈا ࢭʈل نظرɠ ومɺتوضيح مف.  

-  : ومنݤݨɺا  الدراسة  ،  نوع  المܦݰية  الوصفية  البحوث  من  Ȗعد  الدراسة  ʇسمح    ان  المستخدم  والمنݤݮ 

البحث موضوعية  درجة  من  للمنݤݨية    بالتأكد   ʄالأوڲ المɺمة  بل  الأول  الدور  Ȗشɢل  الموضوعية  أن  ذلك   ،

برنار  . لارامي   (    العلمية  ʏالمنݤݮ )29.  2004. فاڲ طبيعة المشɢلة المطروحة استخدام  دراسȘنا استدعت   ʏࢭ  .

ʏرة معينة   المسڍɸظا ʄذه الدراسة ضمن البحوث الوصفية الۘܣ ٮڈدف أساسا للتعرف عڴɸ بحيث تندرج ،

"موتۚܣ" وʉعرفɺا  ودقيقة،   المتعلقة    تفصيلية  الراɸنة  اݍݰقائق  دراسة  تتضمن  الۘܣ  الأبحاث  تلك  بأٰڈا 

الأوضاع من  مجموعة  أو  الأحداث  من  مجموعة  أو  الناس  من  مجموعة  أو  موقف  أو  ظاɸرة  (    بطبيعة 

  . )86.  2002.  محمد من؈ف ݯݨاب 

- 1ʏوم الإعلام التفاعڴɺمف:  

لشبɢات      اندماج   ʏالتفاعڴ الاعلام  تكنولوجيات ʇعت؄ف  مجموعة  ɸو  و  المتعددة.  والوسائط  الكمبيوتر 

  .الاتصال الۘܣ تولدت عن ال؅قاوج ب؈ن الكمبيوتر والوسائل التقليدية للإعلام

و ʇستخدم لوصف أشɢال من الاتصال الالك؅فوɲي أصبح ممكنا باستخدام الكمبيوتر كمقابل للإعلام    

ومجلات والتلفزʈون والراديو." (عباس مصطفى صادق ،    القديم الۘܣ Ȗشمل الܶݰافة المكتوȋة من جرائد

2007  ،178،179 .(  

من       ، وتلقيھ  الإعلامي  اݝݰتوى  وɲشر  إنتاج  من  تمكن  اݍݨديدة،  الرقمية  الأساليب  من  مجموعة  ɸو  و 

ʄإڲ (الطرʈق  المرسِل والمستقبِل  ب؈ن  تفاعلية  ࢭʏ عملية   ، المتصلة  الوسائط  و    مختلف الأجɺزة الإلك؅فونية  

 .(ttp://www.alukah.net/Publications_Competitions3/08/2013         :الإعلام الرق׿ܣ اݍݨديد

وتخزʈٔڈا         المعلومات  إنتاج   ʏࢭ الكمبيوتر  استخدام   ʄعڴ ʇعتمد   ʏالتفاعڴ الإعلام  ان  القول  وʈمكن 

  . وتوزʉعɺا Ȋشɢل Ȋسيط

  :  و الادوار -السمات التفاعلية   2-

انھ         المضام؈ن  نجد  و  الرسائل  ʇستقبل  اݍݨمɺور  أصبح  و   ، والمستقبل  المرسل  ادوار   ʏࢭ Ȗغ؈ف  حدث 

بل    ، رسائلɺا  و  مضامئڈا  لاسْڈلاك  الإعلام  وسائل  ʇستعمل  فقط  ʇعد  فلم   ، بصناعْڈا  وʈقوم  الإعلامية 
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ɸ ة ، و لذلك فان ما يم؈قʈل حرɢذا المضمون و بɸ بناء ʏالمشاركة الفعلية ࢭ ʄعدى الأمر إڲȖ  ور أنھɺذا اݍݨم

ʇستعمل وسائل الإعلام و يتعرض لɺا ࢭʏ نفس الوقت الذي ʇساɸم ࢭʏ محتواɸا ، كما أنھ يملك ɸامش من 

اݍݰرʈة أك؄ف بكث؈ف من الܶݰفي؈ن التقليدي؈ن ، وتمكن الافراد من ɲشر مقالات و مذكرات و كتب و أفلام ،  

ɴانت ممنوعة من الɠ شبكة الان؅فنت ʄورتاجات و صور  عڴȋالوسائل الأخرى رو ʏشر ࢭ .   

و عليھ فقد "انتࢼܢ دور الɢاتب مرسلا  ، كما انتࢼܢ دور الإخبار ، و تحول المتلقي إڲʄ قارئ منتج للنص          

  . اݍݵوري  (ɲسيم   " نفسھ  الوقت   ʏالمضام؈ن  128.    2005ࢭ و  الرسائل  ʇستقبل  اݍݨمɺور  ʇعد  لم  و   ،(

  .الإعلامية Ȋشɢل سلۗܣ

خلال        أدوار  ومن   ʏࢭ تأث؈ف  الاتصال  عملية   ʏࢭ للمشارك؈ن  يɢون  الۘܣ   ʏالتفاعڴ للإعلام  التفاعل  خاصية 

مصادر.  من  بدلا  مشارك؈ن  لفظ  بالاتصال  القائم؈ن   ʄعڴ يطلق  وأصبح   ، تبادلɺا  وȋاستطاعْڈم  الآخرʈن 

والتحك  ، والتبادل   ، الثنائية  الممارسة  مثل  الاتصال  عملية   ʏࢭ جديدة  مصطݏݰات  تدخل  ، وȋذلك  م 

  ). 118-115، 1994والمشارك؈ن(علم الدين محمود. 

والمستقبل        المرسل  ب؈ن  السلطات  تبادل  ʇعت؄ف  "  ࢭʏ  و  "ساكنا  المتلقي  فيɢون   ، الإلك؅فونية  الܶݰافة 

أن   ʇستطيع  جديدة  سلطات  تمنحھ  اݍݵاصة  الإعلامية  وسيلتھ  ɠأٰڈا  و  الإعلامية  الطبعة  مع  يتعامل 

  ). 435،  1994تقاد ، أو بإضافة الأفɢار. (علم الدين محمود. يمارسɺا بالتحرʈر أو بالان

تطرقنا سابقا اڲʄ ان الإعلام التفاعڴʏ وتطبيقاتھ ʇش؈ف إڲʄ اݝݰتوى الإعلامي    لإعلام التفاعڴʏ :مداخل ا3 -

اݍݰديثة.   تكنولوجيا الاعلام والاتصال  تدرج ضمن  الۘܣ  الوسائل الإعلامية  ث من خلال  َȎ يُ أو  ɴشَر  يُ الذي 

نȖ  اختلافاتونجد   أو  اݍݨديد  الإعلام  بمداخل  ʇعرف  ما  فيوجد   ، اݍݨديد  الإعلام  نظرʈات  ماذج سميات 

والاتصال   الإعلام   ʏࢭ الباحث؈ن  أنّ  كما   ، للإعلام  التقليدية  غ؈ف  اݍݨديدة  بالوسائل  الاتصال  لعملية 

  ، علٕڈا  المتعارف  اݍݨماɸ؈في  والاتصال  الإعلام  نظرʈات   ʏالتفاعڴ الإعلام  ودراسات  أبحاث   ʏࢭ ʇستخدمون 

   .والنماذج المستخدمة وتوظيف ɸذه النظرʈات بما يخدم وسائل الإعلام اݍݨديدة ، ومن المداخل

نيغروȋونۘܣ: - التقليدي    مدخل  مع  مقارنة  اݍݨديد  الإعلام   ʏࢭ الموجودة  قات  الم؈ّ البتات    ،أنّ  اسȘبدالھ   ʏࢭ

بالذرات أو الوحدات المادية بالرقمية ، ɠأدوات رئʋسة ࢭʏ حَمل المعلومات الۘܣ يتم توصيلɺا Ȋشɢل إلك؅فوɲي  

اݍݵدم و  واݝݰتوʈات   ، ف؈قياǿي  ولʋس  من  ،  بدلاً   ، اݍݨديدة  الإلك؅فونية  الطرʈقة   ʄعڴ بناءً  ع  توزّ الۘܣ  ات 

الرقمية   . و م؈قة الإعلام التفاعڴʏ قدرتھ عڴʄ اݝݵاطبة  أو ࢭʏ صناديق مغلفة  المزدوجة  توزʉعɺا عڴʄ الورق 

  :والاɸتمامات . و ɸناك عدة مداخل لفɺم الإعلام البديل مٔڈا للرغبات

-  :  ʏاݝݰڴ للمجتمع  كخدمة  البديل  ومناقشة  الإعلام   ، لمشاركة   ʏاݝݰڴ اݝݨتمع  ݍݨمɺور  الفرصة  بإتاحة 

  . القضايا الۘܣ لا يȘيحɺا الإعلام التقليدي

  .الذي لا يȘيح للمɺمش؈ن إيصال صوٮڈم للعالمالإعلام البديل ࡩʏ مقابل الإعلام التقليدي :  -

الم - اݝݨتمع  من  كجزء  البديل  :  الإعلام  ،   دɲي  المدنية  الفراغات  تملا  والۘܣ  اݝݨتمع  مؤسسات   ʏوۂ

  . والإعلام البديل جزء من اݝݨتمع المدɲي
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ان ملاي؈ن اݍݰواسʋب الۘܣ تمثل شبكة الإن؅فنت تقوم بجمع المعلومات وفرزɸا ، ونقلɺا مدخل كروسۗܣ :   -

بئڈم ࢭʏ بʋئة Ȗسمح لɢل مشارك  لعدد غ؈ف محدود من الȎشر ، و يمكٔڈم إجراء عملية اتصال آɲي ومباشر  

سواءً ɠان مرسِلاً أم مستقبِلاً بفرص مȘساوʈة من درجات التحكم. و يرى الأܧݵاص ࢭʏ اي موقع ܵݰفي 

ࢭʏ آن   الزوار  ذلك لɢل  يتاح  و   ، الفردية  لتلبية الاحتياجات  يجدون مواقع  و   ، الرئʋسة  الأخبار والمواضيع 

القديمة  ، وʈحفز الاعلام التفاعڴʏ وɴʈتج آليات جديدة للإنتاج  واحد ، وɸذا ما لا توفره وسائل الاتصال  

  .والتوزʉع Ȗعمل عڴʄ خلق مفاɸيم جديدة للأشɢال الإعلامية ومحتوʈاٮڈا

فɺم استخدام اݍݰاسوب ࢭʏ توزʉع وعرض المعلومات ، و دور من الضروري التطرق ل:    مدخل مانوفيȘش -

و الرسائل  اݍݰاسوب ࢭʏ عمليات الانتاج جميعɺا ࢭʏ وسائل   ، والذي أحدث Ȗغي؈فات ࢭʏ الاتصال ،  الإعلام 

تتم   الرسم والأصوات والنصوص أصبحت  و  اݍݨديدة ، فجميع الأشɢال  الاتصالية  العملية  الناتجة عن 

   .بواسطة اݍݰاسوب

- :  ʏالتفاعڴ للإعلام  الثلاثة  التصɴيفات  ديف؈ق  مدخل  رȘʈشارد  أوʈن Richard Davis صنف  وديانا   ، 

Diana Owen ʏأنواع ۂ ʄاڲ ʏالإعلام التفاعڴ :  

-  ʏالإعلام التفاعڴ     : ʄش؈فان إڲʉون والܶݰف ، وʈالإذاعة والتلفز ʏال الܶݰفية ࢭɢو مجموعة من الأشɸو

  ، المعروفة  الصباح  ، وȋرامج  وال؄فامج المسائية  اݍݰية  ، وȋرامج الأخبار  وتلفزʈون واݝݨلات الإخبارʈة  راديو 

   . وȋرامج التابلوʈد. وʉشمل التجديد Good Morning America أم؈فɠامثل صباح اݍݵ؈ف 

- : جديدة  بتكنولوجيا   ʏتفاعڴ منصة    إعلام   ʄعڴ Ȗعمل  الۘܣ  الآن  ɲعاʇشɺا  الۘܣ  الوسائل  جميع  تمثلھ 

   . الɢومبيوتر ، وۂʏ الوسائل الۘܣ مكنت من إنفاذ حالة التبادل الڍʏ والسرʉع للمعلومات

بتكنو  -  ʏتفاعڴ :  إعلام  ولا يتم التمي؈ق فيھ ب؈ن القديم واݍݨديد ، فقد أصبحت اݍݰدود  لوجيا مختلطة 

، وحدثت حالة تماۂʏ وتبادل للمنافع  Artificial الفاصلة ب؈ن أنواع الوسائل اݝݵتلفة حدودا اصطناعية

  . ب؈ن الإعلام القديم واݍݨديد

و طرʈقة تواصل الأܧݵاص ، وۂȖ ʏغ؈ف  إن تكنولوجيات الإعلام التفاعڴʏ ࢭʏ تطور مذɸل ،مدخل بافلك:   -

إطار   توفر  ضرورة  فيجب  وغ؈فɸا.  الܶݰية  والرعاية  المالية  المصادر  خلق   ʄإڲ الܨݵصية  العلاقات  لبناء 

  ʏطة تكمن ࢭʈذه اݍݵرɸ وواحدة من أدوات رسم ،ʏعاد وآثار تكنولوجيات الإعلام التفاعڴȊم أɺي׿ܣ لفɸمفا

لتوزʉع والعرض والتخزʈن. يبدو ɸذا المدخل محدودا ȊسȎب حالات  فɺم وظائفɺا الأساسية وۂʏ الإنتاج، وا

لتكنولوجيات  ݰة  الموܷ اݍݵطوط  تمي؈ق  المفيد  من  لكن  الاتصال  وسائل  خطوط  ب؈ن   ʏالتماۂ و   ʏالتلاࢮ

  ). 32-. 2009الإعلام التفاعڴʏ. (عباس مصطفى صادق. 

4-   ʏالتفاعڴ للإعلام  المفسرة  عن    :  النظرʈات  الاطروحات  Ȋعض  صدرت    ʏالتفاعڴ الإعلام  طبيعة  لفɺم 

الإعلام   مع  تتقاطع  الۘܣ  النظرʈات  أɸم  تقسيم  يمكن  .و  الإعلام  مع  تتقاطع  اخرى  Ȋعلوم  ومɺتم؈ن  خ؄فاء 

ʏالتفاعڴ:  
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4-1-  : التكنولوجية  وسائل   النظرʈة  تارʈخ   ʄعڴ مركزا   ، الستʋنات   ʏࢭ نظرʈتھ  ماɠلوɸان  مارشال  قدم 

وتأ ولʋس  الاتصال  للوسيلة  ɠان  اݍݰقيقي  التأث؈ف  أن   ʄاڲ توصل  و   ، اݍݰضاري   التطور  مسار   ʄعڴ ث؈فɸا 

  . للرسالة

Ȗغ؈ف         الȎشري ɸو  فالتارʈخ  الوڤʏ والإدراك.   Ȗغ؈ف  و   ، التكنولوجيا  طرʈق  تتم عن  الك؄فى  التحولات  أن 

الوسيلة الإعلام ܧݵصيْڈا من  Ȗستمد  التارʈخ  من  ، أن الإɲسان لا وسائل الإعلام وɠل حقبة  السائدة  ية 

  .ʇستطيع التخلص من تبعات وآثار عصره، و ɸو ما سماه ب:اݍݰتمية التكنولوجية

ب          يمر  وɸو   ، الاتصالية  للوسائل  تارʈخ  اݍݰقيقة   ʏࢭ ɸو  الȎشرʈة  تارʈخ  أن  ماɠلوɸان  مراحل    3وʈرى 

   :المرحلة الشفوʈة و. مرحلة الطباعة ومرحلة الوسائل الإلك؅فونية

ڈا ɸو الأساس ࢭȖ ʏشكيل اݝݨتمعات ، فالمضمون غ؈ف       يرى ماɠلوɸان أن طبيعة ɠل وسيلة ولʋس مضموٰ

مɺم ، والمɺم ɸو الوسيلة الۘܣ تنقل اݝݰتوى. فالوسيلة المطبوعة رسالْڈا التنظيم و الوحدات، و التلفزʈون 

   . رسالتھ : الانتقال إڲʄ مرحلة الأشɢال

ا من اݍݨمɺور أو ان الإعلام التفاع        ا ، مدعومً ًʈيقدم معلومات بديلة عن الإعلام السائد ، سواءً تجار ʏڴ

أساليب   ، اݍݨمالية  الناحية   ، اݝݰتوى    ʏڌ من  السائد  الإعلام  عن   ʏالتفاعڴ الإعلام  وʈختلف  ا.  حɢوميً

  .الإنتاج ، والعلاقات مع اݍݨمɺور 

ا          النظرʈات   ʄاڲ نتطرق  التحليل  ɸذا  خلال  ࢭʏ ومن  حصرناه  الذي   ʏالتفاعڴ الاعلام  قدمت حول   لۘܣ 

التفاعلية والمدونات  المواقع   ʏࢭ عڴʄ .  دراسȘنا  الراɸنة  اݍݨماɸ؈في  الاتصال  نظرʈات  بتطبيق  يتعلق  فيما 

تتعلق  التطبيقات  ɸذه  من  نماذج  التفاعلية  الاعلام  وسائل  بحوث   ʏࢭ نتȘبع  ان  يمكن  فإننا  الان؅فنت 

وضع   الفضاء بنظرʈات  نظرʈة  المعرفة   وفجوة  المبتكرات  ،وانȘشار  الاشباعات  و  والاستخدامات  الاجندة 

ʏالنحو التاڲ ʄالعمومي وذلك عڴ :  

  : Agenda setting نظرʈة الاجندة سيȘينج - 2 -4

المعاɲي          الاعلام  وسائل  Ȗشكيل  تناولت  الۘܣ  النظرʈات  ابرز  من  الاجندة  وضع  نظرʈة  الۘܣ  Ȗعت؄ف  والآثار 

مما يب؈ن   Agenda setting ت؅فتب عڴʄ ذلك بالɴسبة لسلوك الفرد وقد ɠانت بداية ظɺور مصطݏݳ الاجندة

القرار   اɸل  ،او  العام  الرأي  ٮڈم  الۘܣ  الاحداث  واختيار  اݍݨداول  مواضيع  تحديد   ʏࢭ الاعلام  وسائل  قوة 

وا  ʏوالمعرࢭ الاعلامي  الانȘباه  ݍݨلب  مباشرة  غ؈ف  عام   اس؅فاتيجية  المتحدة   1927لسيا؟ۜܣ  الولايات   ʏࢭ

دراسة صدور   مع   Huyghe Francois Bernard )  2005. 4 .-1)mc combs et shaw    الامرʈكية 

(1972)the agenda setting function of mass media    تقوم علٕڈا قد الۘܣ  العامة  الفكرة  ɠانت  ، وان 

ʏ كتابھ الرأي العام ،والذي تحدث فيھ عن الدور العام ࢭ  1922سبق ان طرحɺا الܶݰفي ول؅ف ليبمان عام  

ʏنية للواقع السيا؟ۜܣ والاجتماڤɸشكيل اݍݰقيقة الذȖصياغة و ʏالذي تلعبھ وسائل الاعلام ࢭ the world 

outside the pictures in our head    بناء اعادة  و  معارفنا  و  تفك؈فنا  تبۚܣ  الاعلام  وسائل  بذلك  فࢼܣ   ،

وتطور  و   . خلال اݍݰقيقة  من  التأث؈ف  ونظرʈات  النفسية  الاجتماعية  الدراسات  خلال  السابقة  الفكرة  ت 
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تيودور ɸوايت  السياسية وʈمثل كتاب  والتعبئة  ࢭʏ الاقناع  ودور الܶݰافة  السيا؟ۜܣ ،  دراسات الاتصال 

    ʏࢭ صدر  "الذي  الرئʋس  .   1972"صناعة  الْڈامي  (مختار  فيھ   جاء  الܶݰافة 2000.254وما  قوة  )"ان 

يقيدɸا الا  لا  الɢاܥݰة  السياسية  القوة  ،وɸذه  العامة  المناقشة  برنامج  تضع  ،فࢼܣ  اساسية  قوة  مرʈكية 

الاخرى   الامم   ʏࢭ ٭ڈا  يحتفظ  سلطة  اٰڈا  فيھ  سيفكرون  وما  الناس  عنھ  سʋتحدث  ما  تحدد   ʏوۂ القانون 

  ). 1999.108للطغاة والكɺنة والأحزاب وكبار الموظف؈ن ." ( دروʉس ايد جرʈر . ، 

اڲʄ عام         نظرʈة وضع الاجندة  تطبيق  شبكة    1998تم   ʄلوضع الاجندة عڴ يون*  اختبارا  عندما اجرى 

 ʄعڴ وتأث؈فه  الɢورʈة  الܶݰف  لمواقع  تكساس  بجامعة  الɢورʈ؈ن  الطلاب  استخدام  حول   . العالمية  الوʈب 

القض ɸاتفي عن  ࢭʏ استقصاء  وسئل الطلاب   . لدٱڈم  الɢورʈة  القضايا الاقتصادية  ايا الاقتصادية ترتʋب 

الاɸم الۘܣ تواجھ بلدɸم . وحلل يون كذلك محتوى الاقسام الاقتصادية والتجارʈة ࢭʏ ثلاثة من اك؄ف مواقع  

مواقع   اجندة  وȋ؈ن  اݍݨمɺور  اجندة  ب؈ن  المقارنة   ʏࢭ الدراسة  اليھ  انْڈت  .ما  الوʈب   ʄعڴ الɢورʈة  الܶݰف 

تصɴيف عال    ʄالۘܣ استحوذت عڴ القضايا  ان  ثȎت  و  اڲʄ اݍݰصول الܶݰف  تميل  عڴʄ اجدى الاجندات 

المواقع  بفعل  الاجندة  وضع  اثر  حدوث  تدعم  نȘيجة   ʏوۂ  ، الاخرى  الاجندة   ʄعڴ مرتفعھ  تصɴيف   ʄعڴ

اك؄ف  Ȋشɢل  يتعرضون  الذين  الافراد  ان  الاجندة  وضع  فرضية  اشɢاليات  ومن   . الان؅فنت   ʄعڴ الاخبارʈة 

ɸذه الوسيلة اك؆ف من الافراد ذوي التعرض الاقل لɺذه    لوسيلة اعلامية معينة ، يɴبڧʏ ان ʇعكسوا اجندة

الوسيلة لكن ɸذه النȘيجة الم؅فتبة عڴʄ وضع الاجندة لم تخت؄ف Ȋشɢل ɠاف ، وɸذا ما دفع يون اڲʄ اختبار 

تبۚܣ    ʄاڲ اقرب  الان؅فنت  لܶݰف  اك؄ف  Ȋشɢل  يتعرضون  الذين  التلاميذ  ɠان  اذا  ما  لتقرʈر  الفرضية  ɸذه 

من الܶݰف  ɸذه  ارتباطية   اجندة  علاقة  وجود  النتائج  وأظɺرت   . الܶݰف  لɺذه  Ȗعرضا  الاقل  نظرا٬ڈم 

  ، المواقع  ɸذه  اجندة  مع  الاتفاق  درجة  وȋ؈ن  الان؅فنت   ʄعڴ الܶݰف  لمواقع  التعرض  مستوى  ب؈ن  ايجابية 

الذين   التلاميذ  لدى  الܶݰف  اجندة  وȋ؈ن  الܨݰصية  الاجندة  ب؈ن  اك؄ف  Ȗشابھ  ɸناك  ان  اتܸݳ  حيث 

ɢشȊ بيتعرضونʈل اك؄ف لܶݰف الو .  

قدرة           ʄعڴ ال؅فك؈ق  خلال  من  اݍݨديدة  الاعلام  وسائل   ʏࢭ الاجندة  بناء   نظرʈة  تطبيق   * بارلمي   ووسع 

السياسية   القضايا   ʏࢭ اݍݨمɺور  وȋالتاڲʏ اجندة   ، بناء اجندة الܶݰفي؈ن   ʄعڴ ʏالتواصل الاجتماڤ شبɢات 

سي ɲشرɸا  الۘܣ  السياسية  التغرʈدات  الباحث  خلال  .وحلل  تو؅ʈف  اݝݵتصر  التدوʈن  موقع   ʄعڴ اسيون 

وخلص الدراسة اڲʄ التغرʈدات السياسية للزعماء السياسي؈ن يتم   2012اݍݰملة الانتخابية الرئاسية لعام  

من  والثاɲي  الاول  المستوʈ؈ن  تحت  جميعɺا  تندرج   متعددة  بطرق  الܶݰفي؈ن  جانب  من  استخدامɺا 

الم خلال  ومن   ، الاجندة  بناء  ان  مستوʈات   ʄاڲ الباحث  خلص  الܶݰفي؈ن  من  عينة  مع  المتعمقة  قابلات 

علٕڈا   ʇعتمدون  الۘܣ  المصادر  وتحديد  للأحداث  Ȗغطياٮڈم  Ȗشكيل   ʏࢭ ساɸمت  السياسية  التغرʈدات 

التغطية الܶݰفية  ʏࢭ علٕڈا  يرتكزون  الۘܣ  اݍݵلفية  المعلومات  وكذالك  ڈا  ʇستخدموٰ الۘܣ     )والاقتباسات 

John H Parmelee2013    434-450 ). 
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   : نظرʈة الاستخدامات و الإشباعات -4-3

ان الاشباع ɸو ارضاء او بلوغ ɸدف ما او خفض دافع ما ، فالإشباع ࢭʏ نظرʈة التحليل النفساɲي Ȗعۚܣ        

خفض التنȎيھ او التخلص من التوتر ، ووفق نظرʈة الاستخدام والإشباع فان الافراد مدفوعون بمؤثرات  

الاشباعات نفسية   علٕڈا  وʈطلق  خاصة   نتائج   ʄعڴ اݍݰصول  Ȋغية  الاعلام  وسائل  لاستخدام  واجتماعية 

  ). 61. 2006-2005(السعيد بومع؈قة . 

و لابد لنا من التطرق لتطبيق ɸذه النظرʈة ضمن الان؅فنت واستخدام مواقع التواصل الاجتماڤʏ ، فمع       

عديد من نظرʈات التأث؈ف مواكبة ɸذه التغ؈فات ، وɸذا ما  التطورات الۘܣ Ȗشɺدɸا الان؅فنت ، لم Ȗستطع ال

جعل النظرʈة تتصدر العديد من البحوث الۘܣ تدرس استخدام الان؅فنت بمختلف خدماٮڈا ، و ࢭʏ مقدمْڈا 

  ʏالاجتماڤ التواصل  لشبكة الان؅فنت ومواقع  الدخول  ان  باعتبار   ،   ʏالتواصل الاجتماڤ استخدام مواقع 

الاست بدائل  احد  الفروض ɸو  تطبيق  لسɺولة  وذلك  حاجاتھ،  تلبية  بئڈا  من  الفرد  يختار  الۘܣ  خدام 

راʇس . حسب  والدراسات  البحوث  ࢭɸ ʏذه  بنظرʈة الاستخدامات والاشباعات    ووليمز   RICE  اݍݵاصة 

WILLIAMS   بالإضافة  ، نظرʈة الاستخدمات والاشباعات  خصبة لاختبار  ʇعت؄ف ساحة   ʏالتفاعڴ فالإعلام 

امثال ستورفراڲʄ مقالا  ࢭɸ ʏذا اݝݨال من  الباحث؈ن  العديد من  -1994ب؈ن     Graint وقرانت   Storver ت 

التفاعڴʏ وʈق؅فح    1996 لبحوث وسائل الاعلام  نظرʈة الاستخدامات والاشباعات  اڲʄ مدى ملاءمة  اشارت 

ʏرفايڴ  Rafaeli  اجنɸونيو ، Newhagen    ʏون صاݍݰة للاستخدام خاصة ࢭɢة ستʈظل تحولية  ان النظر

) . وتȘنوع الاشباعات الۘܣ يمكن ان يحصل علٕڈا اݍݨمɺور من وراء  40،  2016-2015الان؅فنت( نوال برɠات ،

ɸذه   من  اݍݨمɺور  بتوقعات  مٔڈا  الاشباع  تحقق  يرتبط  لذا  والمدونات   ʏالاجتماڤ التواصل  لمواقع  Ȗعرضھ 

ݰددة الۘܣ يتوقعɺا اݍݨمɺور من الوسيلة  ،  الوسائل فالتوقع ɸو عبارة عن اݍݨزاء والاحتمال واݍݵاصية اݝ

 )ʏالاجتماڤ التواصل  مواقع  من  الايجاȌي  بالتوقع  الاشباع  يرȋط  من  ɸناك  طايل . الȎشاȊشة  لذا  وسام 

   ). 18،ص،2012-2013،

دفعت       الۘܣ  العوامل  معرفة  محاولة  خلال  من  اݍݰالية  للدراسة  وفقا  النظرʈة  ɸذه  توظيف  يمكن  و 

التو  يبحث  لاستخدام مواقع  الذي  ، واعتبار ان الاشباع  اصل الاجتماڤʏ والمدونات  والاشباعات اݝݰققة 

اتخاذ   وȋذلك   ، الاجتماعية  العلاقات  من  شبكة  تɢوʈن  ɸو   ، استخدامɺا  خلال  من  الفرد  نظرʈة  العنھ 

ɠإطار نظري لɺذه الدراسة يمكن تفس؈ف السلوك الاجتماڤʏ الذي قد يɴتج عن استخدام مواقع التواصل  

نمط   ʄعڴ الاستخدام  ذلك  اɲعɢاسات  معرفة   ʏࢭ اݍݵوض   ʏالتاڲȋو  ،  ʏالاجتماڤ التفاعل  وɸو   ʏالاجتماڤ

و  والفكرʈة  النفسية  لدى المستخدم؈ن من حيث الاɲعɢاسات  الاجتماعية ، وخاصة  العلاقات الاجتماعية 

 ). 43،  2016- 2015مع وجود ما ʇعرف بالواقع الاف؅فاعۜܣ والعلاقات الاف؅فاعۜܣ ( نوال برɠات ،

 

  

  Symbolic Interationism: لتفاعلية الرمزʈةا -4-4
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ا           لتحقيق اغراض الاܧݵاص    ۂʏلعلاقات الاجتماعية  ان  اك؆ف  او  ب؈ن ܧݵص؈ن  تقع  الۘܣ  التفاعلات 

وجود    ʏڤ كي؇قب؈فك  يحددɸا  كما  التفاعلية  العلاقة  تɢوʈن  شروط  اɸم  ومن   ، مجالɺا   ʏࢭ يدخلون  الذين 

، الاɲسانية  العلاقة  يɢونوا  فأك؆ف  يفɺمɺا  و ܧݵص؈ن  ولغوʈة  وكلامية  سلوكية  رموز  مجموعة   ʄعڴ تنطوي 

وي ɸذه العلاقة عڴʄ فعل ورد فعل ب؈ن الاܧݵاص الذين يɢونوا موضوعɺا ،اما اسباب  اقطا٭ڈا وكذلك تنط

كي؇قب؈فك يراɸا  كما  الاجتماعية  ࢭʏ     ( ginsberg )العلاقات  الدخول   ʄاڲ الفرد  تدفع  الۘܣ  الدوافع  فࢼܣ 

دي او  عسكرʈة  او  سياسية  ،و  ترȋوʈة    او   ، اقتصادية  تɢون  قد  الاسباب  ،وɸذا  الغ؈ف  مع  ɴية علاقات 

، ايجابية او سلبية اعتمادا    ( ginsberg  )،وɸناك نتائج للعلاقات الاجتماعية الۘܣ تحدث عٔڈا كي؇قب؈فك

عڴʄ طبيعة العلاقة الاɲسانية القائمة ب؈ن الافراد ࢭʏ المؤسسة او المنظمة الاجتماعية ، فلو ɠانت العلاقة  

اݍ  ʄعڴ قائمة  اي  ايجابية  المصنع   ʏࢭ والإدارة  العمال  والعكس  ب؈ن  ايجابية  تɢون  الاثار  فان  والاح؅فام  ݰب 

  . ܵݰيح

القواعد         ʏࢭ متمثلة   ʏالاجتماڤ التفاعل  عملية  لتحليل  مرتكزات  عدة  من  الرمزʈة  التفاعلية  وتنطلق 

Ȗعت؄ف   الناس عڴʄ ممارستھ من سلوك فالقواعد الاجتماعية  العام من  المعدل  اعتاد  الاجتماعية ،وۂʏ ما 

الاɲساɲي وۂʏ احد الظواɸر الاجتماعية الۘܣ تحدد سلوك الفرد وتوجɺھ ࢭʏ ارتباطھ احد منظمات السلوك  

التفاعل   عمليات  تقع  حيث  الزمۚܣ  العامل  ،وكذلك  الاخرى  الاجتماعية  اݍݨماعات  ومع  الاخرʈن  مع 

للأشياء  والتبذير  التوف؈ف  او  الرȋح  او  الفائدة  مدى  يقاس  خلالھ  ومن  الزمۚܣ  التوقيت  ضمن   ʏالاجتماڤ

ادية والمعنوʈة للأفراد المتفاعل؈ن  وأيضا من اɸم المرتكزات لتحليل التفاعل الاجتماڤʏ اݍݰ؈ق اݝݨاڲʏ اي الم

يحدد  تفاعلɺم كما  ࢭʏ عملية  لɺا الافراد  معلومة الاȊعاد ،يخضع  ࢭʏ منطقة جغرافية  يحدث  التفاعل  ان 

والق البعض   Ȋعضɺم  مع  وتفاعلɺم  الافراد  جلوس  طرʈقة    ʏاݝݨاڲ احد اݍݰ؈ق  Ȗعت؄ف  الۘܣ  الاجتماعية  يم 

فٕڈا   والتغ؈ف  بالاستمرار  القيم  وتȘسم  المواقف   ʏࢭ التفاعل  خلال  من  وتظɺر  الاɲسانية  اݍݰضارة  عناصر 

يأخذ ف؅فة زمنية طوʈلة وɸو ذو تأث؈ف كب؈ف،وتؤثر القيم عڴʄ درجة التفاعل الاجتماڤʏ وتوجٕڈھ الوجɺة الۘܣ  

اسقاط يمكن  سبق  مما  .انطلاقا  ڈا   ترʈدɸا   ɠوٰ  ʏالاجتماڤ التواصل  ومواقع  الان؅فنت   ʄعڴ النظرʈة  ɸذه 

الذي   والدور  وموقعھ  الالك؅فونية  التواصل  شبɢات  طرʈق  عن  للفر   ʏالاجتماڤ التفاعل  طبيعة  لنا  تفسر 

  ʏتمڴ فإٰڈا  الالك؅فونية  الشبɢات  لɺذه  الفرد  وȋاستخدام  الاف؅فاعۜܣ  اݝݨتمع   ʏࢭ اندماجھ  خلال  من  يؤديھ 

  ). 10-9، ،2012  -2011ز ومعاɲي جديدة. (حنان بɴت شعشوع الشɺري ، عليھ قيم ورمو 

  : نموذج  الافɢار المستحدثة  -4-5

تɴتج الافɢار المستحدثة انطلاقا من فكرة جديدة لم يكن يدركɺا الفرد من قبل وتمثل موضوعا جديدا     

روجرز  ،وʈرى  اليھ  الأفɢار   Rogerz  بالɴسبة  وتطور   ɲشر  التغ؈ف ان  اساس  يمثل  المستحدثة 

، حسن  العملية 85،ص،1991الاجتماڤʏ(جمدي  ،بأٰڈا  عام  بوجھ  المستحدثات  عملية  تتحدد  .بʋنما   .(

العقلية الۘܣ يمر خلالɺا الفرد منذ عملھ بالابتɢار وحۘܢ تبɴيھ لھ ،وتمر ɸذه العملية بخمس مراحل رئʋسية  

ʏۂ :  
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   Arwareness  مرحلة الوڤʏ بالفكرة -

   Interest حلة الاɸتماممر  -

   Evaluation مرحلة التقييم -

   Trialمرحلة التجرʈب -

  .(49، ص،2007رضا عبد الواحد ام؈ن،) . Adoption مرحلة التبۚܣ -

  : وقد اشار روجرز اڲʄ ان المتȎن؈ن للمستحدث ينقسمون اڲʄ خمس فئات ɸم

الذين يتوقون اڲʄ تجرȋة الافɢار اݍݨديدة ، وتتم؈قون وتمثل ɸذه الفئة اولئك  :   Innovators  المبتكرون -

Ȋعرف   التمسك  قليلو  افرادɸا  و   ، العالمية  الثقافات   ʄعڴ ،والانفتاح   ʏالعاڲ والتعليم  المرتفع  بالدخل 

  . اݍݨماعة وʈحصلون عڴʄ معلوماٮڈم من المصادر العلمية واݍݵ؄فاء

بأٰڈم ا:   Early Adopters المتȎنون الاوائل - ك؆ف تمسɢا بأعراف اݍݨماعة وȌعضɺم من يحتل  وʈتم؈قون 

  . مرتبة قادة الرأي نظرا لاندماجɺم القوي مع اݍݨماعات

وɸم اولئك الذين يفكرون مليا قبل تبۚܣ اية فكرة حديثة وʉعتمدون  : Majority   Early الغالبية المبكرة  -

الفكرة   لɴشر  وصل  ، وʈمثلون حلقة  بالمعلومات  امدادɸم   ʏࢭ اݍݨماعة   ʄم  عڴɺلتوسيط موقع المستحدثة 

  . ب؈ن المتȎن؈ن الاوائل والأواخر

المتأخرة  - ووصفɺم روجرز بالمȘشكك؈ن ،اذ يتȎنون الفكرة اعتمادا عڴʄ عرف  :    Late Majorityالاغلبية 

  ، وȖعليما  دخلا  اقل   او  سنا  اك؄ف  يɢونوا  ما  غالبا  وأعضاءɸا   ، علٕڈم  للضغط  انقيادا  ،او  اݍݨماعة 

   لɺم عڴʄ المعلومات عڴʄ الاتصال المواجࢼܣ اك؆ف من وسائل الاعلاموʉعتمدون ࢭʏ حصو 

يتȎنون :    Laggards  المتمسكون  - ولا   ، القديمة   بالأفɢار  وʈتمسɢون   بالتقاليد  يرتبطون  الذين  وɸم 

  .  الفكرة المستحدثة إلا اذا صارت قديمة

      ʏࢭ Ȗساعد  عوامل  عدة  دراسة  المستحدثات  انȘشار  بنظرʈة  ɸامة  وʈرتبط  بحثية  Ȗساؤلات    ʄعڴ الاجابة 

تكنولوجيا الاتصال ع؄ف ف؅فات زمنية مختلفة وما ۂʏ سمات وخصائص   انماط استخدام  تتغ؈ف  مثل ɸل 

  ʏۂ العوامل  وɸذه  الاستخدام  درجات   ʏࢭ تفاوت  ɸناك  وɸل  ؟  التكنولوجيا  لɺذه  والمستخدم؈ن  الافراد 

اݍݵلفية   الافراد  وسمات  ،خصائص  الاجتماعية  ɸذه  المɢانة  وتؤثر  للمستخدم؈ن  والثقافية  الاجتماعية 

  .  العوامل عڴʄ تبۚܣ استخدام تكنولوجيا المعلومات والأȊعاد الاجتماعية المق؅فنة بذلك الاستخدام

كيفية           فɺم   ʏࢭ الاجتماعية  الشبɢات  مفɺوم  اɸمية   ʄاڲ المستحدثات  انȘشار  بحوث  دراسات  اشارت 

جتماڤʏ وࢭʏ ضوء  ذلك قام روجرز بدراسة قنوات الاتصال  لأٰڈا ڤʏ الۘܣ انȘشار المبتكرات داخل الɴسق الا 

ɸذه   اشارت  ذلك   ʄاڲ ،اضافة  الاتصال  تكنولوجيا  ادوات  باستخدام  للفرد  و୒قناع   ʏوڤ خلق   ʄعڴ Ȗعمل 

  ʄعڴ الاجتماعية  البʋئة  لتأث؈ف  وذلك  تنظي׿ܣ  Ȋعد  خلال  من  الانȘشار  عملية  تناول  اɸمية   ʄاڲ الدراسات 

  .(13  - 12ص ، -، ص  2016- 2015ۚܣ استخدام التكنولوجيا( نوال برɠات ،عملية تب

  : الفضاء العمومي  -4-6-
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و          التحاور  فيھ  يتم  الذي  اݝݨال  ذلك  ʇعۚܣ  "ɸابرماس"  عنھ  تحدث  كما  العمومي  الفضاء  ɠان  إذا 

مسائل   و   ، العام  الشأن  قضايا  حول   ، الآراء  تبادل  و  و  المناقشة   ، الاجتماعية  و  السياسية  المواطن؈ن 

الفضاء الذي يȘيح للمواطن و السيا؟ۜܣ إمɢانية التواصل و التفاعل ، لمناقشة قضايا مجتمعɺم اݝݵتلفة  

باݍݵصوص فضاء   و   ، "ɸابرماس"  تحدث عنھ  لما  تجسيدا فعليا  Ȗعد  ، فإن فضاءات الان؅فنت الاتصالية 

باݍݰوارات و النقاشات العديدة ، ب؈ن عدة أطياف و شرائح من    ، الذي يɴتعش (la blogosphere) التدوʈن

لبعض   وفقا  يجعلھ  ما  ɸو  و   ، السيا؟ۜܣ   ʄإڲ وصولا  و  الܶݰفي  و   ، العادي  المواطن  من  بدءا   ، اݝݨتمع 

المذɸل  و  المفرط  الازدياد  مع  خاصة   ، العمومي  الفضاء  يجسد  الذي  الأمثل  الفضاء  ʇعت؄ف  الباحث؈ن 

فȘش  ، مؤخرا  موقعلأعدادɸا  مثل  المصادر  Ȋعض  عدد   "Technorati" ؈ف  أن   ، الشأن  ɸذا   ʏࢭ المتخصص 

 Cheong Yip) مدونة يوميا  175000م ، و يزداد عددɸا بمعدل  2008مليون مدونة ࢭʏ    112المدونات ɠان  

Seng , 2008, p28).  المواطن؈ن ɲشاط  بفعل  الان؅فنت  ݝݰتوى  كب؈ف  إثراء   يحصل   ʏبالتاڲ  active) و 

citizenship) العمومي للفضاء  تɴشيطɺم  بفعل  و   ، اݍݨديدة  الإعلام  وسائل   effective public) ع؄ف 

sphere) (Meryl Aldridge  , 2007, p137) م البعض ، وɺعضȊ ع؄ف كتاباٮڈم و نقاشاٮڈم و تفاعلاٮڈم مع ،

  .حۘܢ مع السياسي؈ن

الا       بالإعلام  ɲسيھ  مما  جزء   ʏالاجتماڤ التواصل  شبɢات  ɠل  وȖعت؄ف  الاخ؈ف  ɸذا  يجمع  ،حيث   ʏجتماڤ

الادوات او التطبيقات الۘܣ Ȗسمح بالتفاعلية ب؈ن مستعمڴʏ الان؅فنت .ان الاعلام الاجتماڤʏ يتضمن العديد 

  : من الادوات  الاخرى مثل

  .wikis والوʈكسbog   ادوات ɲشر النصوص مثل المدونات -

  . التبادل والمشاركة مثل اليوتيوب -

  .  twitter وما ʇعرف بالميكروȋلوغ  skype ثة مثلادوات اݝݰاد  -

  . ولنضع مقارنة Ȋسيطة ب؈ن شبكة التواصل الاجتماڤʏ والمدونة والوɢʈي

تتطلب  - ولا  متخصصة  منصة   ʄعڴ متعددين  ناشرʈن  او  واحد  ناشر  قبل  من  للɴشر  فضاء   ʏۂ المدونة 

  .ة التعليقاتمعرفة كب؈فة بالمعلوماتية وȖسمح فضاءات المدونات للقراء بكتاب

الوʈب  - صفحات  بتعديل  بالدخول  لɺم  المسموح  للزوار  يمكن  ،حيث  مشارɠاȖي  ɲشر  فضاء  ɸو  الوɢʈي 

  .  بحرʈة

الɺدف    - بل  وحسب   الɴشر   ʄعڴ الامر  يتوقف  لا  اذ  يختلف  فالأمر   ʏالاجتماڤ التواصل  شبɢات  مع  اما 

يمكن   فما  والأعضاء  الافراد  ب؈ن  علاقات  بناء  ɸو  الوʈب  الاس׿ܢ  من  الانتقال   ʏࢭ بقوة   اڲʄ    1,0ملاحظتھ 

 .ɸو اɸمية الفضاءات المشاركتية حيث المستعمل لʋس قارئا سلبيا وحسب بل ɸو مؤلف ɲشط 2،0الوʈب 

(jamespot et interligere, 2009. P 6)   

 : نظرʈة اݍݰتمية القيمية  -4-7
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     ʏة  وۂʈالرحمن  لالنظر عبد  عزي  الدكتور  الأستاذ  القيم وتتضمن  لباحث  تتضمن  الۘܣ  الرسالة  أɸمية 

التأث؈ف وɸو التأث؈ف الذي يɢون ايجابيا إذا ɠانت اݝݰتوʈات وثيقة الصلة ،  الۘܣ مصدرɸا الدين   ࢭʏ إحداث 

 است؈فاد فإن  ، و يɢون سلبيا إذا ɠانت اݝݰتوʈات لا تتقيد بأي قيمة أو تȘناقص مع القيمة وحديثا،  بالقيم

 شراء عملية تحولت  وقد .Ȗعلمɺا أو التكنولوجية  ɸذه اكȘساب ان عڴʄ حساب زمنɠ  اݍݨاɸزة التكنولوجيا

 الصناعة ɸذه  أصبحت أن ذلك عڴʄ ترتب  و .اݍݰضارة منتجات تكدʇس Ȋعملية ، التكنولوجيا زمن

 المتاȊعة متطلبات و ،  باستمرارɸا  المرتبطة الموارد و المتخصصة الفئات ࢭʏ نقصا Ȗشɢو المستوردة

اشاروا   كما .والصيانة باحث؈ن   الدولة مخططات مختلف ࢭʏ ثانوʈا عامل ظل "الزمن" عنصر  أن إڲʄ ان 

د )"سرʉع" Ȋشɢل المتاحة  التكنولوجيا است؈فاد( فقط الزمن Ȋشراء التنمية مبدأ تبۚܣ إن .اݍݰديثة  ولّ

 اݍݨمɺور، مع العلاقة سوء الب؈فوقراطية،:  مستوʈات عدة عڴʄ اجتماعية وأمراضا تناقضات

  الوساطة،التبذير،الاختلاس،اݍݸ

دت بدورɸا الۘܣ الثقافة بتطور  مرتبطا خاصا زمنا أنتج الغرب ࢭʏ التصɴيع إن         اݍݵاص الزمن "تقدير" ولّ

 تثم؈ن ذلك ࢭʏ  بما الاجتماڤʏ، النظام  عقلنة تطلب الصناعية العملية فتنظيم اݍݰضارة، من النمط ٭ڈذا

 الصناڤʏ النظام ࢭʏ ، مالاً  الزمن فيصبح كذلك، عنھ  التعب؈ف تم ماديا الزمن تثم؈ن تم وɠلما. الزمن

ʏيع زمن است؈فاد أن واݍݰاصل  .الرأسماڲɴالتص ʏية  المنطقة ࢭȋتطور  يواكبھ لم الإسلامية  و العر  ʏعيد ثقاࢭʇ 

 .  الزمن إڲʄ النظرة Ȗشكيل

          ʏذا ࢭɸ س و للاسْڈلاك التكنولوجيا  اسْڈلاك يتم" أنھ السياقʋعت؄ف و  ."للإنتاج لʇ الزمن 

 الزمن Ȗشɢل أو تطور  ࢭʏ أساسيا طرفا ) الإعلام وسائل محتوʈات مضمون  و بوت؈فة المرتبط الزمن( الإعلامي

ʏالاجتماڤ ʄتعد بدوره الإعلامي  الزمن أن من الرغم عڴȎي ʏالسائد أن ، القي׿ܣ الزمن عن عامتھ ࢭ ʏعالمنا ࢭ 

 أصبحت  أن و .القي׿ܣ بالزمن الصلة محدود وكلاɸما ،  والاجتماڤʏ الإعلامي  الزمن؈ن من مزʈج المعاصر

 و الزمن  ɸامش عڴȖ ʄعʋش لازمانية، كيانات الإسلامية و العرȋية مجتمعاتنا معظم

  ). 105،  2018. ابتسام.المباركي ( التارʈخ
  : اللولب الصامت والإعلام اݍݨديد  -4-8

التعب؈ف          لتبادل الاراء والمعلومات وللانفتاح عڴʄ الاخر وتكرʉس حرʈة  اݍݨديد منصة حرة  ان  الاعلام 

،ونجد ضمن شبɢات التواصل الاجتماڤʏ استخدام الاسماء المستعارة بالرغم من ɸذه اݍݰرʈة مما يجعلھ  

اݍݰقيقي واقعھ   ʏࢭ صامتا  مغاير   يظل   كفكر  الصامتة  الاقلية  اراء  وتطبيقاتھ  اݍݨديد  الاعلام  ،وقدم 

بٔڈاية دوامة الصمت الۘܣ تقول ان   ومختلف و୒جبار القراء والمتاȊع؈ن عڴʄ الاطلاع علٕڈا، وɲستطيع القول 

يخآۜܢ معظم الناس من العزلة وɸذا اݍݵوف يدفعɺم اڲʄ اتباع الاغلبية ࢭʏ محاولة للتوحد معɺم حۘܢ ولو 

ن ذلك عڴʄ حساب اخفاء وجɺة نظرɸم الۘܣ تختلف مع الاغلبية وȋالتاڲʏ ال؅قام الصمت حولɺا ل؈قداد ɸذا  ɠا

لɺذه  حدا  وضع  اݍݨديد  الاعلام   ʏالتاڲȋو الاغلبية  رأʉي  تدعيم   ʄعڴ الاعلام  وسائل  Ȗعمل  عندما  الصمت 

  )519، 2018،518العزلة ( مرابط فرʈدة ،
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أن  :    ݵاتمةاݍ نقول  أن  ʇستعملɺا  يمكن  الۘܣ   ، اݍݰديثة  الاتصال  تقنيات  أبرز  من  ʇعد   ʏالتفاعڴ الاعلام 

الأفراد للتواصل فيما بئڈم ، وʈتم؈ق Ȋسمات  التفاعل بئڈا و ب؈ن جمɺورɸا ع؄ف ɸذه التطبيقات ، و أصبح  

الت الاعلام   أشɢال  و  أنماط  من  العديد  فɺناك   . الإعلامي  اݝݨال   ʏࢭ و  اݝݨتمع   ʏࢭ واܷݳ  تأث؈ف  فاعڴʏ  لھ 

الموجودة حاليا ، و الۘܣ تȘبلور و تتطور ، لمنافسة الاعلام التقليدي ، وحۘܢ الابحاث والدراسات الۘܣ ت؅قايد  

  Ȋشɢل مستمر فيما يخص سمات الاعلام التفاعڴʏ وȖسمياتھ ومداخل دراساتھ والبحث ࢭʏ نظرʈاتھ.
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